




МЕДИАПЛАНИРОВАНИЕ

В 
2011 
году 
мы уже 
проводили 
маркетинговые 
исследования для:

Проблемы, с которыми вы, 
возможно, столкнулись

1. Рекламный бюджет расходуется неэффективно.
2. Отдача от печатной рекламы сильно сократилась.
3. Вам сложно выбрать подходящие площадки в Интернете.

Что мы можем сделать для вас
1. Подобрать оптимальные площадки в Интернете 
и печатных СМИ.
2. Составить график выходов рекламы.
3. Подготовить отчет по эффективности рекламной кампании 
после ее окончания.

Почему мы можем предложить вам 
эффективные решения

1. У нас накоплена обширная статистика по эффективности 
печатной и онлайн-рекламы для учебных заведений.
2�� Мы отслеживаем появление новых интересных рекламных 
каналов.
3. У нас всегда есть свежие прайс-листы более 100 реклам-
ных площадок.

Как будет строиться наше взаимодействие
1. Вы заполняете бриф.
2. Мы готовим медиаплан и отправляем его вам на утверж-
дение.
3. После окончания кампании мы отправляем вам подробный 
отчет об эффективности рекламных каналов.

Сколько это будет стоить
Стоимость работ по составлению медиаплана составляет 5% 
от общего объема контракта, но не более 30 000 руб.

В 
2011 
году 
мы уже 
проводили 
медиапланы для:



РАЗМЕЩЕНИЕ РЕКЛАМЫ

Проблемы, с которыми вы, 
возможно, столкнулись

1. У вас не хватает времени на контакты со всеми 
площадками.
2. CTR по вашим рекламным объявлениям достаточно 
низкий.
3. Вы не знаете, какой формат размещения оптимален 
для той или иной площадки.

Что мы можем сделать для вас
1. Разместить ваши баннеры и модули в Интернете 
и печатных СМИ.
2. Составить и модерировать ваши кампании в поисковых 
системах.
3. Организовать ваше участие в любых образовательных 
выставках.

Почему мы можем предложить вам 
эффективные решения

1. Мы являемся аккредитованным агентством компаний 
Яндекс, Google, Begun.
2. Поскольку через нас проходят большие объемы рекламы 
образовательных учреждений, мы имеем преференции 
при бронировании рекламных мест на многих площадках.
3. Мы всегда в курсе всех спецпредложений на образова-
тельных ресурсах.
4. Мы предоставляем вам регулярные отчеты по всем раз-
мещениям.

Как будет строиться наше взаимодействие
1. Мы разрабатываем с вами медиаплан, или вы присылаете 
его нам уже готовый.
2. Вы присылаете нам ваши рекламные материалы, или мы 
готовим их для вас.
3. Мы делаем для вас все размещения, ежедневно их контро-
лируем и готовим отчеты ежемесячно или два раза в месяц.

Сколько это будет стоить
Стоимость работ по размещению рекламы составляет 10% 
от общего объема контракта. Стоимость работ по подготовке 
рекламных материалов составит 5% от общего объема кон-
трактов.

 
В 
2011 
году мы 
уже прово-
дили реклам-
ные кампании:



ПРОВЕДЕНИЕ ДНЕЙ ОТКРЫТЫХ ДВЕРЕЙ ИЛИ ПРЕЗЕНТАЦИЙ «ПОД КЛЮЧ»

Проблемы, с которыми вы, 
возможно, столкнулись

1. Посещаемость дней открытых дверей упала 
за последнее время.
2. Вам необходимо провести презентацию новой 
программы.
3. Вы активно рекламируете дни открытых дверей, 
но людей все равно приходит мало.

Что мы можем сделать для вас
1. Разработать рекламную кампанию мероприятия.
2. Гарантировать определенную посещаемость.
3. Разместить форму онлайн-регистрации на нашем сайте, 
помочь с логистикой мероприятия, арендовать помещение .

Почему мы можем предложить 
вам эффективные решения

1. Мы проводим рекламные кампании более 20 дней 
открытых дверей в год, поэтому у нас есть отработанные  
и хорошо зарекомендовавшие себя технологии. 
2. Предоплата по контракту на проведение ДОД или пре-
зентации составляет 30%, оставшиеся 70% вы платите нам, 
если сочтете мероприятие удачным и эффективным. 
3. Мы предоставляем вам базу всех зарегистрированных, 
которая, как показывает опыт, обычно в два раза превы-
шает число посетителей мероприятия.
4. Мы обладаем обширными собственными базами данных 
абитуриентов всех уровней обучения.

Как будет строиться наше взаимодействие
1. Вы утверждаете дату мероприятия и его программу.
2. Мы открываем онлайн-регистрацию и проводим 
рекламную кампанию.
3. После мероприятия мы высылаем вам базу зарегистри-
рованных и отчет по рекламе.

Сколько это будет стоить
Стоимость услуги зависит от требуемого количества посе-
тителей и популярности программ обучения (скажем, ДОД 
программ бакалавриата по экономике и менеджменту 
обойдется вам дешевле, чем  ДОД программ магистратуры 
по филологии и лингвистике). Минимум – 60 000 руб., мак-
симум – 200 000 руб.

В 

2011 
году мы 
уже прове-
ли ДОД для:



ПРОДВИЖЕНИЕ В РЕГИОНАХ И ЗА РУБЕЖОМ

Проблемы, с которыми 
вы, возможно, столкнулись

1. У вас уже достаточно много студентов из того 
или иного региона (или страны), и вы хотите усилить 
рекламу по данному направлению.
2. Вы хотите освоить принципиально новые рынки.
3. Вы хотите повысить узнаваемость бренда за рубежом.

Что мы можем сделать для вас
1. Составить медиаплан.
2. Разместить ваши материалы в онлайн- и печатных СМИ 
или на радио, перевести их на другой язык, проконтролиро-
вать все размещения.
3. Организовать ваше участие в региональных или зарубеж-
ных образовательных  
выставках.

Почему мы можем предложить вам 
эффективные решения

1. Мы проводим мониторинг эффективности рекламных пло-
щадок во многих странах СНГ.
2. Мы хорошо знаем рынок международных образователь-
ных выставок и конференций.
3. Это новое для нас направление деятельности, и мы готовы 
к любым совместным экспериментам.

Как будет строиться наше взаимодействие
1. Вы заполняете бриф.
2. Мы разрабатываем для вас медиаплан.
3. Вы присылаете нам ваши рекламные материалы, или 
мы готовим их для вас.
4. Мы делаем для вас все размещения, ежедневно их контро-
лируем и готовим отчеты ежемесячно или два раза в месяц.

Сколько это будет стоить
Стоимость работ по размещению рекламы составляет 10% 
от общего объема контракта. Медиапланирование – 5% от 
общего объема. Подготовка рекламных материалов – 5% от 
общего объема.



ПРОДВИЖЕНИЕ В РЕГИОНАХ И ЗА РУБЕЖОМ ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ С НАШИМ АГЕНТСТВОМ В РАМКАХ СИСТЕМЫ ГОСЗАКУПОК

Что мы возьмем на себя
1. Разработку технического задания для 
аукциона/запроса котировок.
2. Подготовку обоснования цены.
3. Сбор всех материалов для закрытия контракта (экземпля-
ры печатных изданий, скриншоты интернет-размещений и 
т.д.). 

Что останется сделать вам
1. Разместить извещение.
2. Проконтролировать подписание договора и оплату сче-
тов.

Почему мы почти уверены, что выиграем тендер
Потому что в 2011 году мы выиграли 43 тендера из 44,  
в которых мы участвовали.


